We care about quality. wvoOXtrade’

Wir sorgen fur Qualitat.

.First Class” Richtung Siidkorea

Container mit Schweinebaduchen wandern nach Ostasien

agement

ALS ZUVERLASSIGES BINDEGLIED zwischen Pro-  Export nach Siidkorea gestartet. Demnichst treten die
duzent und Absatzmarkt sind wir mit der Planung, ersten Container mit dsterreichischem Fleisch die Rei-
Durchfiihrung und dem perma- se nach Asien an. Wir sind sehr stolz darauf, dass der
nenten Controlling des Kunde unser Unternehmen ausgewahlt hat. voxtrade
Exportvertriebs bes- liefert bereits seit mehreren Jahren zur vollsten Zu-
tens  vertraut. friedenheit Qualitatsfleisch in verschiedenste
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Qualitéts- Mit unserer eigenen Lagerlogis-

produkte sind in Siidkorea sehr beliebt, da sie uns als  tik und Lagermdglichkeiten bis zu mehreren hundert
zuverléssigen Lieferanten schdtzen. Nach monatelan-  Tonnen Fleisch konnen wir rasch auf Kundenwiinsche
ger Vorbereitungszeit ist das Projekt Schweinefleisch-  reagieren.

Voxtrade startet durch
Trotz Einfuhrstopp Russlands gut aufgestellt

UM PRODUKTE ZUR RICHTIGEN ZEIT, am richtigen  sere Kunden. Aufgrund von Russlands Embargos sahen
Ort, und in der richtigen Qualitdt zu liefern, bauen wir  wir uns gezwungen, unseren Fokus auf neue Markte zu
seit Jahren auf ein internationales Netzwerk im Le- legen.
bensmittelmanagement. Es konnten vor allem bei Schweinefleisch die Aus-

Der Wissensaustausch mit den Branchenkennernin  fuhren nach Asien durch héhere Mengen ausgeweitet
aller Welt gewahrleistet eine standige Weiterentwick-  werden. Dies zeigt wie wichtig es ist, mittelfristig neue
lung am Markt und somit Wettbewerbsvorteile fiir un-  Exportmérkte zu erschlieBen.
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Editorial

SEIT UBER 18 JAHREN steht voxtrade fiir
hochste Qualitdt, starken Service und vor
allem Individualitdt. Daran hat sich bis heu-
te nichts gedndert. Dafiir spricht auch der
jlingste Auftrag unseres Unternehmens.

Es herrscht eine rege Nachfrage nach
den hochwertigen Schweinebéduchen, die
ab sofort Osterreich Richtung Siidkorea
verlassen werden. Die Exportbestimmun-
gen zur Einfuhr von Schweinefleisch in
dem asiatischen Staat sind streng.

Voraussetzung fiir eine staatliche Ex-
portgenehmigung nach Korea ist eine
behérdliche Uberpriifung des Schlacht-
betriebs. Deshalb freut es uns beson-
ders, dass voxtrade der Zugang zu
diesem Markt gelungen ist. Die wach-
sende Kaufkraft in diesem Land ist eine
groBe Chance fiir uns, die wir nutzen
werden.

Wir wiinschen lhnen ein entspann-
tes Lesevergniigen.

Dagmar und Richard Valk
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Website im neuen Look!

Innovativer und kundenfreundlicher Webauftritt

BT e

DIE WEBSITE ist heute nach dem persdnlichen
Kontakt zum Kunden der wichtigste Informations- und
Kommunikationskanal. Denn die Menschen nutzen das
Internet in fast allen Lebensbereichen.

Deshalb haben wir uns fiir eine Neugestaltung un-
serer Website entschieden. Durch die klare, optisch
ansprechende Struktur der Seite, wurde sie benutzer-
freundlicher und moderner. Beim Aufruf der Homepage
sind die wichtigsten Themen sofort ersichtlich. Die
Hauptmeniileiste erméglicht eine einfache und iiber-
sichtliche Navigation durch die wichtigsten Themen-
gebiete. Um auch ein perfektes Resultat auf Smartpho-

Der neue Fleischfolder ist da

nes und Tablets zu erzielen, wurde ein
Responsive Design umgesetzt. In ers-
ter Linie mochten wir aber den Men-
schen beim Besuch unserer Website
zeigen, dass sie es mit einem kom-
petenten Partner zu tun haben, der
sich um seine Kunden kiimmert.
Unsere neue Website wird vo-
raussichtlich Ende des Jahres im
Web abrufbar sein. Besuchen
Sie uns, wir freuen uns auf Sie:
www.voxtrade.com

Wer Qualitat liefert, muss auf die Details achten

VOO X trade' i

ntormationsi feod manageme:

Wir sorgen fiir Qualitar.

Dry-Aged Beef

Die Essenz des Geschmacks

UNSER AKTUELLER FOLDER erstrahlt im
neuen Design und liefert wichtige Infor-
mationen, speziell bei Verkaufsge-
sprachen mit Kunden.
Das Nachschlagewerk ist
klar, Gibersichtlich und mit
chinesischer Uberset-
zung ausgestat-
tet.  Praktisch,
handlich und
in aller Kiir-
ze informiert
er, wofiir voxtrade
steht. Namlich fiir persdn-
liches Engagement, hochste Qua-
litdt und vertrauensvolle Partnerschaft.
Ebenso ist unsere gesamte Produktpalette, vom
Schwein iiber das Rind bis zum Huhn abgebildet. Die
Lieferungen der verschiedenen Schlachtbetriebe wer-

IN DEN USA ist es langst ,Kult”. Jetzt gibt es auch
fiir Spitzenkoche in Osterreich Dry-Aged-Beef — best-
gereiftes Rindfleisch fiir charaktervolle Steaks und
Kurzgebratenes. Voxtrade steht fiir einen kompetenten
Ansprechpartner, wenn es um Dry-Aged-Beef geht. Ge-
gen Vorbestellung kénnen die Gourmet-Produkte tief-
gekiihlt und vakuumverpackt kartonweise bis zu 10 kg
verschickt werden.

Dry Aging ist ein besonderes Reifeverfahren, wo das
Fleisch eine ,Trockenreifung” erféhrt. Bei der aufwen-
digen Methode wird der Rinderriicken bei optimalen
Bedingungen 35 bis 42 Tage an der Luft und danach
bis zu 28 Tage im Vakuum gereift. Mit

einer konstanten Temperatur

von 0 bis 1° C und 80 %
Luftfeuchtigkeit verliert

das Fleisch 15 bis

20 % an Gewicht.

Das Wasser im
Fleisch ver-
dunstet und
schwindet
his zu einem

Drittel.  Der

Geschmack

wird intensi-

ver, kriftiger
und gewinnt
gnorm an
Qualitat und

Aroma. Deshalb sind in Europa auch immer mehr Ken-
ner bereit, tiefer in die Tasche zu greifen, um ihr Steak
mit der richtigen Reife zu bekommen.

TIPP

SO BEREITET MAN EIN DRY AGED BEEF RICHTIG ZU.

Die Liebe zum Produkt ist der Schliissel zu einem
perfekt zubereiteten Steak. Wer das Lebensmittel gut
und richtig behandelt, wird den hdchsten Fleischge-
nuss erleben.

Das Dry Aged Beef wird vor dem Grillen gesalzen
und gepfeffert. Keine Marinaden oder andere Kréu-
terpasten verwenden, da das Fleisch geniigend Ei-
gengeschmack mit sich bringt.

Nachdem das Steak Raumtemperatur erlangt hat,
ist es bereit fiir den Grill. Die Glut muss brennend
hei sein, da sich nur so die Rdstaromen richtig ent-
falten und das Fleisch eine schone Kruste hekommt.
Einmal gewendet hat das Fleisch nach einigen Mi-
nuten (variiert mit GréBe und Gewicht des Steaks)
seine Farbe und Kruste erreicht. Mittels Messen der
Kerntemperatur mit einem Thermostat kann der ge-
wiinschte Gargrad bestimmt werden (55 bis 60° C:
Medium rare; 66 bis 70° C: Medium well).

AnschlieBend wird das Steak vom Grill genom-
men, der Knochen ausgeldst und das Fleisch in porti-
onsgerechte Stiicke zerteilt und angerichtet.

WIR WUNSCHEN GUTES GELINGEN!

den nach genau definierten Qualitdtskriterien von uns
gepriift. Wir verwenden nichts, von dem wir nicht selbst
iberzeugt sind. Darum vertrauen wir nur den hochwer-
tigen Spitzenprodukten unserer Partnerfirmen, denn
wir wollen natiirlich ausschlieBlich zufriedene Kunden.

Taste the future
Wie schmeckt die Welt von Morgen?

DIE WELTWEIT FUHRENDE
ERNAHRUNGSMESSE fiir Han-
del und Gastronomie sorgte auf
280.000 m? Ausstellungsflache
fiir vielféltige Inspirationen.
Vom 10. bis 14. Oktober war
Qnuga voxtrade auf der internationa-

len Leitmesse mit neu gestal-
teten Stand vertreten. Mit dabei: die ndchste Genera-
tion von voxtrade. ,,Unser Sohn tritt bereits in unsere
FuBstapfen und hat uns auf der Messe tatkréftig un-
terstiitzt”, freut sich Richard Vélk. Zahlreiche Experten
und Fachbesucher rund um das Thema Erndhrung fan-
den sich an den fiinf Messetagen in KélIn ein.

®

Welche Trends deuten sich an? Wie isst und trinkt
man demnéchst in Asien? Fragen, auf die Entscheider
der internationalen Erndhrungswirtschaft Antworten
lieferten. Das einzigartige Messekonzept der Anuga,
mit zehn Fachmessen unter einem Dach war auch 2015
wieder ein voller Erfolg. Die Messe bot eine Fiille von
begleitenden Events und Veranstaltungen. Sie liefer-
te dabei wegweisende Trendthemen und ein attrakti-
ves Rahmenprogramm. Hochkarétig besetzte Vortrage
und Abendveranstaltungen sorgten fiir den passen-
den Rahmen und umfassende Informationen bei einen
brancheninternen Austausch.




